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Nazwa etapu na road map: lll - MODELOWANIE
Modut 5: Modelowanie biznesowe

W wyniku dotychczas przeprowadzonych badan w projekcie, poswieconych m.in. analizie programéw nauczania w Norwegii, analizie desk research oraz
rozpoznaniu sytuacji w terenie badawczym podczas badan jakosciowych; wysuneliSmy wniosek, ze w programach edukacyjnych poswigeconych
problematyce przedsiebiorczosci i innowacyjnosci spotecznej wykorzystywane sa najczesciej narzedzia typowo biznesowe. Wérédd najbardziej popularnych
sg kanwy do projektowania modeli biznesowych, ukierunkowane przede wszystkim na wsparcie w procesie projektowania nowych produktéw, ustug
i inicjatyw, ktérych nadrzednym celem jest maksymalizacja zysku (w formule wykorzystania komercyjnego, ‘for profit’). Na podstawie wynikéw badan
terenowych oraz dotychczasowego doswiadczenia zespotu badawczego w obszarze edukacji w zakresie projektowania innowacji spotecznych zauwazamy,
ze takie narzedzia nie uwzgledniajg wystarczajgco specyfiki innowacji nakierowanych na generowanie pozytywnego impaktu spotecznego w kontekscie
podnoszenia jakos$ci zycia w spoteczenstwie. Proponujac to nowe podejscie do problematyki tworzenia wartosci w ekosystemie innowacyjnosci spotecznej,
w ramach modutéw poswigconych problematyce projektowania strategicznego i projektowania modeli, zamierzamy zapoznac uczestnikédw fakultetu
z adaptacjami klasycznego narzgdzia biznesowego business model canva, wypracowanymi m.in. przez jedna z uczestniczgcych w badaniach terenowych
organizacji - Fundacji MOST (Mobile Open Society through Technology). Organizacja ta opracowata narzedzie o nazwie Sustainable Business Model Canvas
by MOST. Jest to rozszerzona wersja Business Model Canva (BMC), ktéra zachowuje zalety klasycznego narzedzia, a ponadto umozliwia uzytkownikowi
maksymalizacje wptywu produktu lub ustugi na zréwnowazony rozwdj. Canva zostata wzbogacona przez fundacje o kluczowy element okres$lajacy i opisujacy
impakt w odniesieniu do Celéw Zréwnowazonego Rozwoju (Sustainable Development Goals). SDGs sg zestawem dziatari majacych na celu osiggniecie
zrownowazonego rozwoju w jego trzech wymiarach — gospodarczym, spotecznym i Srodowiskowym — w zréwnowazony i zintegrowany sposéb. problematyke
celéw zréwnowazonego rozwoju zamierzamy przyblizy¢ i usystematyzowacé pokrétce w ramach realizacji tej czesci modutéw. Podczas zaje¢ z modelowania
zamierzamy siegng¢ do innowacyjnych narzedzi, ktére moga by¢ pomocne dla stuchaczy w ich procesie projektowania innowacji spotecznych. Wiodgcym
narzedziem podczas kursu bedzie praca na Mission Model Canva, czyli narzedziu opracowanym przez autoréw: Steve Blank, Alexander Osterwalder i Pete
Newell. Jest to adaptacja klasycznego narzedzia BMC, uwzgledniajgca szereg zagadnienn szczegdlnie waznych z perspektywy projektowania innowaciji
z pozytywnym impaktem spotecznym. Zajgcia poswigcone tej tematyce beda okazjg do zapoznania sie z narzedziem oraz gruntownego przepracowania
z jego wykorzystaniem konkretnych przyktadéw inicjatyw spotecznych.




Z czym stuchacz/ stuchaczka wychodzi (czym koriczy sie ten etap)
Merytorycznie:
e Stuchacze znajag kontekst wykorzystania r6znorodnych narzedzi typu kanwa w procesie projektowania innowacji spotecznych,.
e Stuchacze znajg narzgedzie Mission Model Canva i potrafig odpowiedzie¢ na kluczowe pytania na etapie projektowania takiego modelu w odniesieniu
do inicjatywy nad ktéra pracuja grupowo.
e Stuchacze znajg metodyke pracy z wykorzystaniem Mission Model Canva, dzieki ktérej bedg mogli uzywac tego narzedzia samodzielnie w przysztoSci.
e Stuchacze znajag narzedzie Business Model Canva i potrafig sformutowac kluczowe pytania na etapie projektowania takiego modelu.
e Stuchacze znajg narzedzie Social Business Model Canva i dostrzegaja réznice miedzy poznanymi narzedziami.
Organizacyjnie:
kluczowych elementéw modelu: propozycja wartosci, beneficjenci, relacje z beneficjentami, upowszechnienie idei, kluczowi partnerzy, kluczowe
zasoby.

Modut 5 — SCENARIUSZ MINUTOWY

Nr Czas Krok Forma Opis merytoryczny Prezentacja Scenariusze | Karty pracy
(min) éwiczen
(nr slajdéw) (nazwainr (nazwainr

katalogowy) | katalogowy)

1 15 Przedstawienie miniwyktad Wprowadzenie w problematyke modeli biznesowych oraz 1,2 - -
tematyki modutu adaptacji modeli w odpowiedzi na rosngce potrzeby
i wprowadzenie innowatordw spotecznych. Kontekst rozwoju narzedzi, Zzrodta
w problematyke i osrodki badawcze przygotowujgce narzedzia, ktoére
modelowania wprowadzamy do polskiego ekosystemu innowacyjnosci

spotecznej. Metodyka pracy na modelach biznesowych

10 Omowienie zakresu 3,4 - -
dziatari podczas miniwyktad Omowienie agendy modutu

spotkania




10 Omowienie miniwyktad 5,6,7,8 - -
problematyki Omodwienie kluczowych elementdéw - ujecie skrétowe, przeglad
projektowania ciekawych przyktadéw modeli z praktyki gospodarczej
modeli biznesowych -
business model canva
10 Wprowadzenie Omodwienie zagadnienia uzytecznosci graficznych kanw modeli | 9, 10 - -
w problematyke miniwyktad biznesowych dla innowatoréw spotecznych.
modeli
dedykowanych Kontekst powstania narzedzi, przyktady zastosowan,
inicjatywom uzytecznos¢ narzedzia dla potrzeb innowatoréw spotecznych;
spotecznym, osrodki rozwijajgce narzedzia, wprowadzenie w tematyke Social
przyktad jednego Business Model Canva (Social Enterprise Institute), mozna
z modeli: social wspomniec takze o: Impact BMC (Stanford University, USA)
business model canva podejsciu Social Business Model Canva (Griffith University
Queensland Australia, Yunus Centre).
10 Zanurzenie w miniwyktad Omowienie Mission Model Canva (Blank, Osterwalder, Newell). | 11,12,13 - -
problematyke Dokonanie poréwnania
Mission Model Canva Business Model Canva vrs. Mission Model Canva
50 Modelowanie przy éwiczenie Co chcemy zaproponowac dla otoczenia? 14, 15 _Propozycja | _Propozycja
pomocy Mission Propozycja Na czym polega nasza inicjatywa? wartosci wartosci
Model Canva wartosci W Swietle jakich wyzwan dziatamy? 5.1 5.1a
Co jest istotg naszej innowacji spotecznej?
Mission Model Canva Jakie problemy zamierzamy rozwigzywac?
- element pierwszy - Co jest powodem naszego dziatania?
Propozycja wartosci Po co to robimy?
20 Modelowanie przy éwiczenie Dla kogo tworzymy wartos¢? 16, 17 _Beneficjen | _Beneficjen

pomocy Mission

Beneficjenci

Kim sg nasi beneficjenci?

ci

ci




Model Canva Jakie grupy beneficjentow mozemy wyrézni¢? 5.2. 5.2.a
Jakie oczekiwania majg beneficjenci?
Mission Model Canva Jakie potrzeby beneficjentéw mozemy/chcemy/jestesSmy
- element drugi - w stanie zaspokoi¢?
Beneficjenci
30 Modelowanie przy ¢wiczenie Jakie relacje zamierzamy budowac 18,19 _Relacjez _Relacje z
pomocy Mission Relacje z beneficjentami? beneficjenta | beneficjenta
Model Canva z beneficjentami Jakich relacji mogg oczekiwaé nasi beneficjenci? mi mi
Czy beneficjenci mogg wspoéttworzy¢ propozycje wartosci? 53. 53.a
Mission Model Canva W jaki sposdb?
- element trzeci — Jak mozemy zaangazowac naszych beneficjentéw
Relacje w dziatania?
z beneficjentami Jak mozemy pozyskac akceptacje dla naszych idei wsrdd
beneficjentéw?
40 Modelowanie przy ¢éwiczenie W jaki sposdb chcemy komunikowac 20,21 _Upowszech | _Upowszech
pomocy Mission Upowszechnie o zatozeniach naszej inicjatywy? nienieidei | nienie idei
Model Canva idei Jak dotrzemy do beneficjentéw z naszym przekazem? 5.4. 5.4.2
W jaki sposdb rozpowszechnimy idee naszej innowacji wsréd
Mission Model Canva beneficjentéw?
- element czwarty - Jak budujemy/podnosimy swiadomosé
Upowszechnienie idei o mozliwosci skorzystania z efektéw naszych dziatai?
Praca nad ksztattowaniem jezyka, ktéry pozwala opisac
problem.
50 Modelowanie przy Z kim mozemy wspotpracowac? 22,23 _Kluczowi _Kluczowi
pomocy Mission Z kim mozemy dziataé wspdlnie? partnerzy partnerzy
Model Canva 5.5. 5.5.a

Mission Model Canva
- element piaty -

Jaki charakter moze miec ta wspotpraca?
Kto jest naszym kluczowym partnerem?
Ktdre zasoby pozyskujemy od partneréw?
Jakie dziatania realizujg nasi partnerzy?




Kluczowi partnerzy Jakie korzysci osiggng nasi partnerzy?

Warto zacheci¢ uczestnikdw do odszukania mapy
interesariuszy.

Modelowanie przy Jakich zasobéw wymaga 24,25 _Kluczowe _Kluczowe

pomocy Mission nasza propozycja wartosci? zasoby zasoby

Model Canva Ktdre zasoby sa dla nas niezbedne i kluczowe? 5.6. >.6.a
Jakimi zasobami dysponujemy?

Mission Model Canva Jakie zasoby musimy pozyskac?

- element piaty - Skad mozemy pozyskaé zasoby?

Kluczowe zasoby Jakie mamy w tym zakresie mozliwosci/deficyty/ograniczenia?

Podsumowanie Podsumowanie dotychczas wykonanej pracy, kierunki dziatan 26,27, 28 - -

modutu podczas kolejnych etapow

Projekt ,Przedsiebiorczo$¢ spoteczna — kurs podstawowy” o numerze EOG/21/K4/W/0044 jest finansowany ze srodkéw Mechanizmu Finansowego EOG na lata 2014
- 2021 oraz §rodkéw krajowych. Mechanizm Finansowy Europejskiego Obszaru Gospodarczego (MF EOG) reprezentuje wktad Islandii, Liechtensteinu i Norwegii —
trzech krajéw EFTA (Europejskiego Stowarzyszenia Wolnego Handlu) w tworzenie Europy zielonej, konkurencyjnej i sprzyjajacej integracji spotecznej. Kwota
dofinansowania w ramach Funduszy EOG wynosi 118 217 € i pochodzi ze wspomnianych wcze$niej paristw (Islandii, Liechtensteinu i Norwegii).




