erd

Il Przeglad Mtodziezowej
Reklamy Spotecznej

Regulamin Konkursu
3 Ogolnopolski Przeglad Miodziezowej Reklamy Spotecznej

1. Cel Konkursu:

Ksztattowanie kompetencji artystycznych oraz kompetencji ekspresji
kulturalnej mtodych ludzi poprzez wypowiedz za pomocg reklamy spotfeczne;j.
Rozwéj kompetencji spotecznych i obywatelskich wsréd mtodziezy.

Poznanie problemdw i fascynacji mtodego pokolenia przez srodowisko
oswiaty.

Realizacja podstawy programowej ksztatcenia w zawodzie w sposdb przyjazny
uczniowi.

Promocja zawodu technik reklamy, technik fotografii i multimediéw, technik
grafiki i poligrafii cyfrowe;.

Uwrazliwienie mfodych ludzi na problemy spoteczne.

Promowanie reklamy spotecznej jako formy wypowiedzi mtodego pokolenia na
istotne dla niego tematy spoteczne.

Nawigzanie wspotpracy i wymiana doswiadczen miedzy szkotami ksztatcgcymi
w zawodzie technik reklamy, technik fotografii i multimediow, technik grafiki

i poligrafii cyfrowej oraz liceami sztuk plastycznych.

Prezentacja uzdolnionej mtodziezy uczacej sie w zawodzie technik reklamy,
technik grafiki i poligrafii cyfrowej, technik fotografii i multimediéw, licedw
sztuk plastycznych.

2. Organizator Konkursu:
Technikum nr 15 im. Marii Sktodowskiej-Curie Wroctawiu,
ul. Skwierzynska 1-7, 53-521 Wroctaw.

3. Wspotorganizator konkursu:
Katedra Grafiki Uniwersytet SWPS we Wroctawiu,
ul. Aleksandra Ostrowskiego 30B, 53-238 Wroctaw.



4. Partner Konkursu
Wroctawskie Centrum Rozwoju Spotecznego,
pl. Dominikanski 6, 50-159 Wroctaw.

5. Patronat Medialny:
Akademickie Radio Luz we Wroctawiu,
ul. Wybrzeze Wyspianskiego 27, 50-370 Wroctaw.

6. Zasady konkursu:

Konkurs przeznaczony jest dla uczniéw technikdéw, ksztatcacych sie

w zawodzie technik reklamy, technik fotografii i multimediow, technik
grafiki i poligrafii cyfrowej oraz uczniow liceéw sztuk plastycznych.
Uczestnicy konkursu wykonajg projekt reklamy spotecznej dotyczacej
problemdw i spraw Swojego pokolenia na temat:

,Co mnie...”

w wybranej kategorii:

— plakat reklamowy;

— spot reklamy radiowej;

— fotografia spoteczna;

— film reklamowy.

W kategoriach plakat i fotografia spoteczna praca moze by¢ wykonana tylko
przez jednego uczestnika.

W kategorii film reklamowy oraz spot reklamy radiowej prace moga by¢
wykonane grupowo, maksymalnie przez trzech uczestnikéw.

Uczestnicy mogg zgtosic po jednej pracy do kazdej kategorii.

Plakat reklamowy ma by¢ przygotowany w formacie B1,

rozdzielczosci 300 ppi, tryb koloru CMYK.

Fotografie majg mie¢ minimalny wymiar A3, rozdzielczo$¢ 300 ppi,

tryb koloru CMYK.

Spot reklamy radiowej nalezy zapisa¢ w formacie MP3, maksymalna dtugos¢
nagrania to 1 minuta.

Film reklamowy nalezy zapisa¢ w formacie MP4 (dZwiek i obraz), maksymalna
dtugos$é nagrania to 1 minuta.

Prace przesyta szkota drogg mailowg na adres: konkursy@t15.wroclaw.pl
Do przestanej pracy muszg zostac dofgczone, wypetnione elektroniczne,
wydrukowane, a nastepnie podpisane i zeskanowane, dokumenty:

=

Metryczka (zatgcznik nr 1)

Formularz zgody uczestnika (zatqgcznik nr 2);

3. Oswiadczenie o przeniesieniu praw autorskich w konkursie
(zatgcznik nr 3).

4. Liste uczestnikow ze szkoty (zatgcznik 4)

N



Przestane prace nie mogg by¢ nigdzie wczes$niej publikowane.

7. Termin nadsytania prac:
Prace konkursowe nalezy nadsyta¢ na adres mailowy konkursu
konkursy@t15.wroclaw.pl od 21 pazdziernika 2024 roku do 17 stycznia 2025 roku.

W temacie nalezy wpisaé: Przeglad Mtodziezowej Reklamy Spotecznej.

8. Ogloszenie wynikow:

Rozstrzygniecie konkursu nastgpi do korica marca 2025 r. podczas uroczystej
gali, na ktérej zostang zaprezentowane prace laureatow.

Lista laureatow zakwalifikowanych na wystawe konkursowg zostanie
ogtoszona do 15 marca 2025 r.

Informacja o laureatach zakwalifikowanych na wystawe pokonkursowg
zostanie wysfana mailowo na adres ich szkoty.

9. Kryteria oceny i nagrody:

Nagrody przyznane zostang od | do Ill miejsca w trzech kategoriach:

— plakat reklamowy,

— spot radiowy,

— fotografia spoteczna,

— film reklamowy.

Komisja moze przyznac nagrody ex aequo oraz wyrdznienia.

Komisja moze nie przyznac nagrody w danej kategorii.

Komisja Konkursowa ocenia dobér srodkéw wyrazu, trafnosc i oryginalno$é
przedstawienia tematyki konkursu, walory artystyczne pracy oraz przekaz
(wizualny w wypadku plakatu, audio w wypadku reklamy radiowe] oraz
audiowizualny w wypadku filmu).

W skfad komisji konkursowej bedg wchodzi¢ nauczyciele przedmiotow
zawodowych Technikum nr 15 im. Marii Sktodowskiej-Curie we Wroctawiu,
przedstawiciele/wyktadowcy Uniwersytetu Humanistycznospotecznego SWPS
we Wroctawiu, patrondw medialnych, agencji reklamowych, instytucji
zaangazowanych w organizacje konkursu oraz sponsorow.

Na laureatéw czekaja dyplomy oraz nagrody rzeczowe (tablety graficzne,
sprzet audio-video, fotograficzny, bony do Salonéw EMPIK oraz ksigzki

o tematyce reklamowej oraz graficznej).

10. Uwagi Koncowe:

Zgtoszona praca konkursowa winna by¢ wynikiem pracy tworczej i nie
naruszac autorskich praw osobistych lub majgtkowych osdéb trzecich.
Warunkiem uczestnictwa w konkursie jest wyrazenie ZGODY NA
PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH oraz OSWIADCZENIE O PRZENIESIENIU
PRAW AUTORSKICH W RAMACH KONKURSU.



e W konkursie nie zostang ocenione prace, w ktérych podano niekompletne
informacje lub, ktére wptynety do Organizatora po terminie
(tj. wystane po 17 .01. 2025 r.).

e Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenia pracy, ktore
nastapity z przyczyn od niego niezaleznych.

e Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za prace, ktdre nie dotarty do niego
na skutek okolicznosci niezaleznych od niego.

e Nadzér na prawidtowoscig przebiegu konkursu sprawowaé bedzie Komisja
Konkursowa.

e Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna.

e Organizator zastrzega sobie prawo podania do publicznej wiadomosci danych
osobowych ucznidéw nagrodzonych w konkursie.

e Organizator zastrzega, ze nie zwraca nadestanych prac.

e Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do publikacji przestanych prac.

e Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany przedmiotowego Regulaminu.
Wszelkie zmiany oraz informacje dot. konkursu publikowane bedg na stronie
internetowej Organizatora i wspotorganizatoréw.

e Organizator nie ponosi kosztéw dojazdu i noclegédw zwigzanych z Galg
rozdania nagrod.

e Kwestie sporne, nieobjete regulaminem lub wymagajgce dodatkowych
interpretacji, rozstrzyga Organizator.

Zatacznik do Regulaminu Konkursu
(regulacja zasad przekazywania danych Uczestnikow pomiedzy placéwkami)

ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH W ZWIAZKU Z ORGANIZACIA
MIEDZYSZKOLNEGO KONKURSU PT.
Ogodlnopolski Przeglad Mtodziezowej Reklamy Spotecznej

1.  Niniejszy dokument stanowi ,inny instrument prawny” w rozumieniu art. 28 ust. 3 Ogdlnego Rozporzadzenia o Ochronie Danych
(RODO), na podstawie ktérego Organizator powierza placéwce, z ktérej wywodzi sie uczestnik, ktéry przeszedt do Il etapu Konkursu,
przetwarzanie danych osobowych tego uczestnika. Placéwka oswiatowa, poprzez przystapienie do Konkursu, zgodnie z jego
Regulaminem, akceptuje Zasady przetwarzania danych osobowych wyrazone w niniejszym dokumencie.

2. Placéwka, przed przekazaniem danych osobowych uczestnika do Organizatora, zobowigzana jest zapewni¢ wypetnienie i podpisanie
przez uczestnika/jego przedstawiciela ustawowego - formularza zgody na udziat w konkursie. Wzér formularza stanowi zatgcznik do
niniejszego dokumentu.

3. Formularz, o ktérym mowa w pkt 2 powyzej, dla swojej waznosci wymaga zadrukowania na dwdch stronach jednej kartki papieru oraz
wyrazenia zgody co najmniej na udziat uczestnika w Konkursie. Brak tej zgody uniemozliwi Organizatorowi uwzglednienie uczestnika
w dalszych etapach Konkursu. Zgoda na wykorzystanie wizerunku ma charakter dobrowolny i jej wyrazenie lub brak nie ma wptywu na
udziat w Konkursie.

4.  Prawidtowo wydrukowany, wypetniony i podpisany formularz placéwka przekazuje Organizatorowi wraz ze zgtoszeniem uczestnikow
do Il etapu Konkursu.



10.

11.

Do czasu przekazania wypetnionych formularzy Organizatorowi placéwka zobowigzana jest zapewnic¢ ich poufno$¢, integralnos¢ oraz
bezpieczerstwo, zgodnie z przyjetymi u siebie zabezpieczeniami (nie mniejszymi jednak niz szafa/szuflada zamykana na klucz), do ktérej
dostep majg wytacznie osoby upowaznione (uwaga! Dotyczy wytgcznie juz wypetnionych formularzy — o dane osobowe uczestnikéw —
a przed ich przestaniem do Organizatora).

W zakresie zbierania danych na potrzeby formularza placéwka nie jest upowazniona do korzystania z zewnetrznych podwykonawcdéw.
W przypadku zwrdcenia sie przez uczestnika bezposrednio do placéwki z wnioskiem dotyczgcym ochrony jego danych osobowych
w zwigzku z Konkursem, placéwka przekaze tres¢ takiego wniosku mailem na adres inspektor@coreconsulting.pl

W przypadku wystgpienia w placdwce incydentu, ktéry wigze sie z ryzykiem dla danych osobowych zawartych na wypetnionych
formularzach, placéwka niezwtocznie zawiadamia o takiej okolicznosci Organizatora na adres inspektor@coreconsulting.pl

Po zakoriczeniu Konkursu placéwka zobowigzana jest zniszczy¢ wszelkie posiadane przez siebie kserokopie formularzy zgody na udziat
w Konkursie oraz zgody na wykorzystanie wizerunku. Nie dotyczy to pozostatej dokumentacji zwigzanej z Konkursem.

W trakcie realizacji Konkursu placéwka zobowigzana jest wspotdziata¢ z Organizatorem w obszarze przetwarzania danych osobowych
Uczestnikow oraz, w razie potrzeby, jest zobowigzana poddaé sie audytowi w obszarze spetnienia przez nig warunkéw opisanych
w niniejszym dokumencie (art. 28 ust. 3 lit. h) RODO).

Dla usuniecia watpliwosci wskazuje sie, ze w | etapie Konkursu, ktéry stanowi etap szkolny, Organizator nie ma i nie powinien mie¢
dostepu do danych osobowych wszystkich Uczestnikéw. W tym zakresie placéwka pozostaje wytacznym administratorem danych
osobowych Uczestnikow.




